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Abzocke und Gaukelei

Der Tutzinger Appell macht sich fiir Fairness im Journalismus stark.
Von Dr. Michael Schréder, Dozent an der Akademie fir Politische Bildung Tutzing

Crualital wnd GlavkraOrdighkeit im
Inurnalismus haban Konjunklur aul
Akademictagungen, bei Preisverlei-
hungen und anderen foiedichen Gele-
senheiten. Aber den Sonntagsreden
folzt meist das Montagshandeln:
unter dem Druck der Ckonomie und
der Konkurrenz wird hiufig die Cthik
einem pragmalischen Hamdeln geop-
fort — getrou dem Motto: die Ande-
ren machen es ja auch!

Journalisten stoBen tiglich an die
ethischen Grenzen ihrer Arbeit: Darf
man als Radiomoderator das aufge-
seichnele Inlerviews anmoderieren, zls
ab es live wire? Soll der Lokalche!
seinen Reporter zu den trauernden
Hinterbliebenen eines jungen Unfal
lopfers schicken, um Fotos aus dem
Besitz der Familie fiir eine Verdffent-
lichung #u bekommen? Lind soll ich
mich als Molontdr oder Redallauar qu
cinem solchen Termin schicken las-
sen? Geheich hin? Und was passicrt,
wenn ich mich weigere? Gehen wir
als Fotoreporter zur Beerdigung eines
prominenten Mordopfers und neh-
mien dasu nnser griifles Teleobjekliv
mit, um direkt in die Gesichter der
Travergemeinde fotograticren zu kén-
nen? Was tun wir als Chef vom Dienst
im Lokalradio, wenn Zeitungen und
Agenturen morgens Binge melden,
die sich aul die Schnelle michl nach-
recherchieren lassen?

Fir vicle dicser Situationen gibl es
professionelle handwerkliche Stan-
dards. Sie sind in Journalismus Lehr
Blchern nachzulesen und werden in

der Ausbildunyr - ob universitir oder
Betrieblich - vermittell. Haufig aller-
dings eher heildulig als syslemalisch
Gleichwaohl begegnen ginem in der
journalistischen Praxis hdaufig ethische
Zweitelstille, die nicht schon durch das
Anwenden handwerilicher Regeln
sreklart werden kéinnen. \Was ist rich-
lig? Was falsch? Was ist noch zu ver
anbwaorten, was richl mehr? Was soll
soim, was muss, was dart auf keinen
Fall? Die meisten dieser Fragen tau-
chen .in der Hitze des Gefechts" auf,
fheist missen sie in héchster Mot und
unter Zeildrack beantwortet werden,
Im Somemer des vergangenen Jah-
res trafen sich auf Einladung der
Bundeszentrale und der Tutzinger
Akademie flr Politische Bildung am
Starnberger See leitende und verant-
wortliche Radioleute van zahlreichen
Sendern — Offentlich-rechtlichen wnd
privaten — um dber die Zukunfl des
digitalen Radics zu diskuticren. In
einem Arbeitskrais wurde dber cthische
mabstibe des Radiojournalismus de
battiert und wihrend der krfahrungs-
bierichle dus denvverschiedenen Redak-
linnen selete sich die Meinung durch:
SArnug goredet, Wir milssen elwas
tun. Schinell war dic ldeo des | Tutzin-
ger Appells” und der Initiative , FAIR
RALIO" sebaren: ein Aufruf fir mehr
Cualitat und Glavbwirdizkeit im
Radicy, Fine erster Enbworl des | Tot-
zinger Appells” wuarde erarbeilel und
nach weitcren Diskussionen mit Mil-
gliedern der Initiative FAIR RADIO
Anfanz August 2007 der Offentlich

lkeit vorgestellt. Die beteiligten Hor-
funkjournalisten und Wissenschaftler
halten sich auf sechs Eckpunkte im
Sinne der Glaubwitrdigkeil des Radios
verstindigt, dic — in abgewandelter
Form — generall tor Journalismus in

allen fedien gelten sollten;

Recherche muss vor

Schnelligkeit gehen.
Eine Forderung, die Tir alle Jourmnalis-
tenin allen Medien selbstverstindli-
che Praxis sein sollte, aber leider nicht
ist, wie die Erfahrungsberichie zeigen.
In der lokalen Konlurrenz wird ger-
ne schon mal ein Rechercheschritt
ader der Gegencheck vor der Veriil-
fentlichung ausgelassen, um dic Mase
im Ziclfoto vorn zu haben, Die Glaub
wilirdigheit und Qualitit leidet. lrzend
wann merkt dies der Leser und wen-
det sich von seinem Medium ab,

Es wird nichts vorgegaukelt,
‘was nicht tatsachlich so ist.
Bei dieser Forderung ist das Radio
besonders gefordert und gefihrdet,
Da gibt es den Heporter, der angeb-
lich vorn Orl des Geschehens berich-
lel, lalsdchlich aber im Sludio silz ], The
Zeitung hal nichl das Problem der
Echt-Zeit-Berichterstattung. Hicr wor-
den nur gerne Agenturkorrespon
denten als eigene Mitarbeiter ausge-
seben, urm sich den Anschein der
Frklusivitat und Welllaufigkeit zu
geben, Und beim Fernsehen erschwerl
das bewegte Bild die Thuschung des
Zuschauers, macht sie aber auch nicht



unmiglich, wie wir aus zahlreichen
Filschungsalfaren wissan,

 Was nicht live ist,

wird nicht als live verkauft.
Auch dabei haben die Live-fMedien
Raclic: undd Fernsehen eine besonde-
re Veranbworlung, Und die Versu-
chungist grofl, aufgessichnete Inter-
views als Live Gespriache zu verkau-
fen. Uas machen doch allel Dazu
Sandra siler, Journalistin beim SYWE
unid Erstunterzeichnerin des Tutzinger
Appells: Viele Interviewpartner irri-
tiert das. Es didrlle klar sein, was die
ihren Freunden erzdhlon: Da siehst
Lu mal! Die schummeln doch imemer
beim Radio!” So geht journalistische
Glaubwirdizkeit und Qualitit mittel-
frislig werloren und Hérer und Zu-
schauce wenden sich ab,

 PR-Beitrige gehtren in den
-Aﬁzgigénteli-und nicht
_in den redaktionelien.
Hier sind wieder alle mMedien gefor
dert. Schleichwerbung ist mittlenwveile
das Topp-Thema in den Beschwerde-
ausschiissen dos Deutschen Presserals
— mit steigender Tendenz. fe klginer
die Verlage und Sender, umso gréfier
isl die Abhdngizkeit von michtizen
lokalen und regionalen Anzeigenkun-
den, dic Themen und Inhalle redaldi-
aneller Beitrdge diktieren kinnen
Wenn Journalisten fir dicse Gelallig-
keitsbeitrige dann auch noch dirckt
oder indirekt (zum Beispiel Ober Rabat
le und Geschenke) honorert werden,
ist die: Glaubwelirdigheit endgoitiz auf
der Strocke geblieben,

Nachrichtensendungen werden
nicht vorher aufgezeichnet.
Fin typisches Radioproblem — und
nach Aussage der Tutzinger lagungs-
teilnehmerinnean und -teilnehmer keij-
neswegs selten. Machrichlen sind ein
Eemelement und Fixpunkt cines Pra-

gramms, Die Glaubwirdigheil des
rediums ist hier besonders hoch -
anders als bei der Zeitung, der man
eher Manipulation und Subjektivitit
unterslelll. Fine Nachrichtenlage kann
sich sehr schnell ardlern und ist unter
den Gesetzen der Globalisierungs,
Digitalisierung und Intermationalisie-
rung der Medienlandschaft hewte in
kiirzesler Zeit weltweit verbreitet, Der
Héwer und Zuschaver kann sehr schnell
Wergleiche anslellen = auch mit Hilfe
des Infornets. Wer seine Glaubwiir-
digheit und Qualitil an dieser Front
aufs Spiel setzt, kann nurverlicren. Fr
lest die Axt an die Wurzeln seiner
Frislenzberechtigung.

Mogeleien bei Gewinnspielen
. sindtabu.
Lie Forderung klingt scllstverstind-
lich. Doch die Praxis, die der Medien-
prafessor Harst Moller von der FH
Miltweidza untersucht hat, sieht ganz
anders aus: , Grofe Sender wie Radio
PSR in Sachsen oder Anlenne Rayern
erreichten mit hochdoticrien wnd
penetrant beworbenen Gewinnspic-
len tatsdchlich zundchst gewaltige
Sleigerungen bel den Hérerzahlen.
Hinzu kam die Maglichkeit, Gber An-
rute auf kestenpllichligen Hotlines
zusdtzliche Ertrdge zu erwirlschallen
und damit Rickginge bzw. aushblei-
bende Steigerungen bei den klas-
sischen Funkspots zu kompensieren, "
Aul der Slrecke blieh dabei allerdings
dic Glaubwiirdighkeil siniger Pro-
grarmme. Dic Frogrammleilung von
Antenne Bayern musste beispielswei-
se kleinlaut zugeben, dass angehliche
Live-Anrufe for die Aktion | Hallo
Anlenne Bayern” zum leil dber Tage
hinweg zeilverselzl - oder gar nicht -
ausgestrahlt wurden,

Immer wicder wird ven Trickserei-
en bei Gewinnaktionen borichiel, bei
denen mit kostenpflichtizen Anruten
Geld zu verdienen ist. Horst padller

weifs | Die Harer haben keine Chan
e, durch peschicktes Raten die rich-
tige Lisung #u finden Sie kiinnen
ohnchin froh sein, wenn sie fr 50
Cent Oberhaupt cinen Tipp abgeben
kénnen. Zumeist landen sic bei cinem
Anrufbeantwaorter, Das Geld wird
dennoch abmebucht,

. Mut zum Widerstand
Dicse Art der Abzocke hal nichls mit
seridsent Journalismus zu tun. Enlspre-
chende Ansinnen der Marketingabtei-
lung missen von verantwortungs-
wollen Redaktionsleitern abgelehnt
werden. Aber es wird in Zeiten der
Rationalisierung immer schwerer, sich
intern zu weigerm und dem Druck
Stand zu halten. Wenn ich es nichl
mache, macht &5 halt ein anderer®, ist
eine haufig gehorte Entschuldizung,
Umso wichliger ist es, dass sich immer
miehr dournalisten und Redaktionen,
aber auch Geschiftsfihearn, Anreigen-
leiter und Markctingehets zu den
Grundsétzen sines fairen Journalismus
bekernnen, eral in welchem Medium,
Die Iniliative will Mot machen zum
Widerstarnd und zeigen, dass der Ein-
zelng nicht allein stehl mil seinem
Bemdhen um Cualitit und Slaulweiir-
digleit. Zief st ein Gltesiegel fir fairen
lournalismus, an dem sich das Publi
kum orientieren kann. Gleichzeitig
grenzl es die schwarzen Schafe aus.
Ein selches Giitesiegal schaflt VMorteile
i Wettbewerb und benachleilipl die
Gaukler und Abzocker, Es muss sich
das Bewusstsein durchsetzen, nicht
den Ast abzusigen, auf dem alle
gemeinsam sitzen.

Linktipps: waww fair-radio.net/
wiantbpb.de/themen/
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